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KULUTUSVIMMA

A conference is a gathering of important people who singly can do nothing, but together can decide

that nothing can be done. Fred Allen

Taustaa

Kevattalvella 2006 kaytiin Tutu-keskustelu kestavasta kehityksesta ja kasvun rajoista. Koin
ansiokkaiden alustusten ongelmana sen, etta ne liikkkuivat suurten julkisten ja kolmannen sektorin
organisaatioiden globaalitasolla eli kokonaan ruotimatta jaivat ne ruohonjuuret, joilla kulutus toimii.

Klrjoitin Tutu- sahkopostilistalla 16.02.06 seuraavan jalkireaktioni.:

Mita Tutu voi’/ haluaa/ uskaltaa tehda eko-tietoisemman kulutuksen tuomiseksi ihmisten arkielamaan,
ajatuksiin ja ennen kaikkea tekemisiin ja tekematta jattdmisiin? Maailmantason jatan niille, jotka
kohottavat maljoja ja solmivat tarkeitd sopimuksia Kiotossa, Riossa tai jossakin ....Jatan sinne myos
hyvaa tarkoittavat julistukset ja ohjelmat, tietenkin muistaen etta "global rain falls locally".

Tarttis vain yksinkertaisesti jonkun tehda jotakin.

Ehdotan yksil6ihin ja koteihin suunnattua ruohonjuuritoimintaa, kansalaiskasvatuksella
markkinoituja kulutuksen kasvun rajoja (vaikkapa koulujen kotitalousopetuksesta aloittaen). Siita

syntyvat samalla kasvun rajat tuotannon yli- ja ohilydnneille. Ei tuoteta kun ei osteta.

Mutta maan hallitushan on kehottanut lisdédmaan kulutusta (mm. 1998). Mités sille tehdaan?
Kannattaisiko valilld painottaa tutu- keskustelujakin kansantalouden abstraktioista kotitalouden

reaaliaikaan?

Listakeskustelua
Listakeskustelussa ajatuksia, ideoita ja ehdotuksia tuli monenlaisia. Ja koko joukko
kansantalouden historian muistelua.- Poimin muutamia teemoja,

ilman arvojarjestysta:

- kulutustavaran (esim. laitteiden) huono kestavyys/laatu

- eettinen kuluttaminen, hinta/laatu



- kierratysliike

- nuukuusviikko/ nuukuusmarssi (useat jarjestot)

- tuotteiden ekomerkinnat

- seuran mielipidekirjoitus

- verkottuminen ja tutun rooli

- ihmisen positiivisten ominaisuuksien aktivointi

- kasvun rajojen asettaminen/osoittaminen/tiedottaminen

- kasvun rajojen tulkitseminen yksilétasolle (TUTUn mahd. rooli?)

Toinen kierros

Y1l sanotun jalkeen kokosin vield toisen listameilauksen, tavoitteena lujittaa konkretiaa.

Mihin on tultu?
Eraat kysymykset odottavat edelleen konkreettista ohjeistusta.
Listaan spontaanisti tahan:

1. Kuka voisi tehda - ja todella tekisi proaktiivista kuluttajapolitikkaa?
Tarkoittaa kuluttajan- ja sitd myoten tuotannon asenteisiin vaikuttamista.
(Asian vieminen ministeri6ihin tai isoihin jarjestéihin on avausvaiheessa

ajanhukkaa)

2. Mlten se koottaisiin max 10 ajatus- ja samalla toimintamalliin, joita
olemassa olevia tiedottamisen, kasvatuksen, kouluttamisen verkkoja
kayttéen tuotaisiin interaktiiviseen, vuorovaikutteiseen tiedottamiseen

ja laajapohjaiseen keskusteluun?

3. Miten tama tehtaisiin aikailematta, kaytanndllisesti, yksildihin ja
pienyhteisdihin (perheet ja vastaavat) kohdistaen?

4. Haluaako TUTU tehda asiassa jotakin. Ja uskaltaako (valtionavut),
kun politikan ylatasot vetavat eri suuntiin, ministeriot rahoittavat
kestavaa ja kestamatonta kehitysta, tehtdvansa nain tulkiten.

Ja mehan sen virkailun maksamme.

Jos TUTU ei halua/ uskalla, voimme lopettaa keskustelemisen kasvun rajoista
ja yhtya lauluun kilpailukyvysta ja loputtomasta kasvusta.
Niin minka kasvusta? Vakilukujen, lihomisen, rikollisuuden, sairauksien, liikenteen,

jne....kaiken sen mita jotkut irvileuat nimittédvat hyvinvoinniksi.

Olisikohan jollakulla joitakin ihan arkisia, konkreettisia neuvoja. Toistan aikaisempani,

ettd byrokratialla ja isojen organisaatioiden tasolla tama ei Iahde alkuun.

pienessa on suuren alku. Kylla ne isot sitten kun malli on luotu.



Jatkossa kiertyi esille ajatus organisoida tutu- keskustelu kotitalouskasvatuksesta. Teemaksi
jalostui vuodelle 2007 tultaessa "Kulutusvimma”. Sen otsikon alla kokosin 17.01.2007

keskustelutilaisuuteen ylla kuvattuja ajatuksia ja tavoittelin eraita jasentelyja.

Kuluttaja sanoo: "Mina olen nyt”. Jos kansalaisuus on tarpeiden maarittdmaa, on kuluttajuus halun
aluetta.” Joku aanestaa jaloillaan, toinen taas kuluttaa kuluillaan. Jalat vievét kaukaloille, joihin
kulutkin soljuvat. Kaukaloita nimitetdan valikoiksi. Niiden darella kuluttaja kayttaa kuninkaallista
valtaansa, valitsee. Valintojensa vapaudessa han ei huomaa, etta valinta tapahtuu valikosta,
kaukalosta johon joku toinen on sommitellut valikoiman. Kuluttajan valintoja helpottaa suuresti se,

etta kaukaloiden ulkopuolella ei ole mitaan.

Miten kaytin mina kaiken sen?

Kulutus tapahtuu asumisen, liikenteen, tydn ja vapaa-ajan tunnuksin. Inmisen keskeisin kulutettava
on AIKA, yksilétasolla ainutkertainen ja uusiutumaton luonnon anti, nuo keskimaarin 30.000
vuorokautta, jotka itse kullekin on varattu.

Missa vietat ainoan sinulle annetun ajan? Vietetaan Hulluja Paivia. Vietetdan Vaaran kuninkaan
paivia. Narri nostetaan kuninkaaksi, jolle omistetaan sulopuheita. Narri juopuu onnesta. Narri on

toiselta nimeltdan kuluttaja.

Nykyhetki on/ oli perhosen paivatanssi joka loppui ennen kuin ehatit tdman lauseen loppuun.
Nykyhetki nautitaan pidennettyna versiona, venytettyna kokemuksena. Siihen sisaltyy lahimenneen
ja lahitulevan zoomauksia malliin mitd minulle juuri sanoit ja mita aion siihen vastata. Kymmenen
minuutin paassa voi olla jo tulevaisuus, jolloin kysyn: niin mitad dsken sanoitkaan? Vielakin
venytetympi nykyisyyden malli on vaikkapa muutaman kerran vuodessa vaihtuva vaatemuoti tai
kaupallisten tietokoneohjelmien paivittdminen siina toivossa, ettd seuraava uusintaminen olisi

ostettava aikaisintaan vuoden paasta.

Koulutuksen ja kasvatuksen rinnalle on noussut muoti. Jean Cockteaun mukaan muodille on
annettava anteeksi, se kuolee kuitenkin niin nuorena. Erds vimmainen kulutus liittyy muotiin,
statukseen, siihen etta kaikki haluavat tuoda esille yksilollisyyttdan samalla tavalla. Ehka
ruohonjuurilta 16ytyisi tdhankin maniaan rauhoittavia yrtteja.

Muuta kulutettavaa ovat sitten luonnon varat: tuotannon lapaisseina artefakteina tai suoraan
luonnosta otettuina. IImo Massa kirjoittaa, ettd EU:n ymparistoministerit nakevat parantamisen

tarvetta mm. seuraavissa: 2

' Mikko Lehtonen: Kritiikin uutiset 1/ 2005
% llmo Massa: Kestava yhteiskunta vaatii aitoja rakenteellisia uudistuksia HS vieraskyna 4.09.2006



- tuotannon materiaali- ja energiatehokkuus

- kulutuksen vahentaminen

- ymparistéteknologian innovaatiot

- uudenlainen energiapolitiikka

- kestavan kehityksen strategian uudistus

Massa nimeaa kuluttajien valinnat tarkeana lahtékohtana teollisille prosesseille, mutta katsoo,
etteivat kuluttajavalinnat juurikaan vaikuta merkittdvimpiin tuotannon ratkaisuihin, joita tehdaan.
"Kuluttaja ei toimi itsenaisesti vaan hanta hallitaan markkinoilla.” Tasta tullaankin mainontaan, joka
"luo edelleen markkinoita paljon energiaa kayttavalle ja ymparistda kuormittavalle teknologialle.”
llImo Massa nakee pelastusrenkaita tietoteknologian kehityksessa ja ekomodernissa ajattelussa,
jossa keskeista on valistusajalta periytyvan "modernin projektin” ulottaminen ratkaisemaan

ymparistd- ja energiaongelmia.

Otetaan lama uusiksi. Nain Helsingin Sanomien kolumnisti Jaakko Lyytinen® otsikoi ajatuksiaan
vaalien alla ja kirjoittaa: kokoomuksen puoluesihteerin mukaan "on kuluttajan etu, etta puolueet
selkiyttavat viestiaan.” Siis kuluttajan, ei danestajan, saati kansalaisen, kolumnisti kursivoi. My6s
keskustan vaalimainonnassa han havaitsee vahintdan yhta sujuvaa markkinointijargonia. Siella
asiakaslahtoisyytta ja kontaktointia korostavan puoluesihteerin mukaan poliittinen mainonta ei voi
enada poiketa muusta mainonnasta. "Mutta on sita brandaysta opiskeltu pienemmissakin

rukouspiireissa”, kolumnisti pyoristaa.

Halun talous ja sen kauppapaikka*

Pirkko Saision naytelméassa (Virhe) "bordellin paikan on ottanut mainostoimisto, joka genet’ilaisen
esikuvansa tavoin tuottaa asiakkaidensa tarpeisiin tayttymattdman halun fantasioita. Virheesséa
markkinoinnin ja bisneksen kolikon kdantépuolen muodostaa hengellisen etsinnan paikka,
ortodoksinen kirkko. Yhta varmasti kuin bordelli nielaisee vallankumouksen, nielaisee kaupallinen
maailma kirkollisen kuvaston materiaalikseen

Konventionaalisesta tarinamallista paatellen maailman paras bisnes on myyda miehelle nainen ja
naiselle mies yha uudelleen, milloin missakin muodossa, tavaroina, tunnelmina, elamantapoina.
Tarinoiden onnellisena loppuna ndhdaan usein se, ettd mies ja nainen perustavat kodin, asettuvat

asumaan. Elaman tositv:ssa tassa onkin jo lopun alku.

Onko koira kotona?

Kirjoittaja on ymparistopolitiikan professori Helsingin yliopistossa.

® Jaakko Lyytinen: Otetaan lama uusiksi, kolumni HS 28.01.2007

* valiotsikko Outi Lahtinen, teatterikriitikko, Hiidenkivi 6/2005, jutussa "Millaisia naisia, millaisia miehia
nayttamolla?”



Asumisessa nousee esille kodin kasite. Niin kenen koti? Kodin funktiot? Kotitalous ja kodin talous
herattdvat nykyisend uusperheiden aikana monenlaisia kysymyksia arjen rutiineista. Ja juhlan.
Ja tasta takaisin ajankayttdon. Olemme nahneet. kuinka kotiin liittyva yhteiso, - jota usein vielakin
voidaan kutsua perheeksi — jakaa aikansa tyon, harrastusten ja huvien mukaisesti funktioihin, joita
varten on rakennettu omat paikkansa. Monet toimet, jotka ennen kuuluivat kodin piiriin ovat
hajaantuneet 'etdkoteihin’ eri puolilla asuinseutua. Keta on sitten kotona asunnossa, jossa ennen
sijaitsi koti? Suuren osan ajasta monesti vain koira. Toivottavasti joku muistaa sen kavelyttaa.
Ajantasa on elamantyylin arvostettu tavoite. Kunnes aika tasii siltdkin karjen. Tasta esimerkkeja
ovat ihmisten tavat kuluttaa toisiaan, kuten nykyhetkelld niin suositut kevytsuhteet.’ Naissakin

"koirat voi hyvin, kun me ollaan yhdessa”.

Haaksirikkoiset
"Useimmat esilld olleet uudistukset ovat kilpistyneet vallitsevaan talousajatteluun”. llmo Massa
toteaa EU:n uuden sukupolven ymparistopolitiikan hyvat ideat ja toiveet. Mutta kuka ohjaa laivaa,

han kysyy. Ei valttamatta kukaan.

John Fowles kuvaa 1960-luvulla erdan haaksirikon jalkitilaa vertauksella, jossa ihmiskunta on

lautalla. Lautta on rannattomalla valtamerella.

“Lautalla vérjéttelee seitsemén ihmistéa.

- Pessimisti, jolle eldmé&n hyvét antimet ovat vain huijausta kdrsimyksen pitkittdmiseksi;

- egoisti jonka motto on Carpe diem — tartu hetkeen — ja joka parhaansa mukaan omii lautan
mukavimman osan itselleen;

- optimisti joka alinomaa téhyaéa luvattua maata horisontista;

- tarkkailija joka tyytyy laatimaan matkapéaivékirjaa lautan seké kohtalotoveriensa
kéyttdytymisestéd merella;

- altruisti joka 16ytdé& olemassaolonsa oikeutuksen itsensé kieltdmisesté ja toisten auttamisesta;

- Stoalainen joka ei usko mihinkd&n muuhun kuin omaan olemiseensa hyppaaméttéa yli laidan; ja
kaiken paétteeksi

- lankaikkisen sé&élittdvé lapsukainen joka uskoo, etté kaikki lopulta hoituu, painajainen kaikkoaa ja

vihreé rannikko kohoaa nékyville.” 6

® Heli Vaaranen: Rakastaa, ei rakasta, kevytrakastaa HS 28.01.2007, haastattelija Ritva-Liisa Snellman

® John Fowles: The Aristos A Self-Portrait in Ideals, Cape, London 1964 (Iyh. kdannds engl. MKM)



Mita ei kuluteta, sita ei tuoteta — ja painvastoin
Kansainvalisilla ylatasoilla pidetddn korkean tason kokouksia. Kaikilla tasoilla kulutetaan. Millaan
tasolla ei haluta huomata kuluttamisen ja tuottamisen valista kohtalonyhteytta. Seka tuottajat etta

kuluttajat vilkuilevat muualle, kun peratdan vastuuta tulevaisuudesta.

Mita ei tuoteta, sitd ei voida kuluttaa. Ja kehapaatelmana, mita ei kuluteta, sita ei pian myo6skaan
tuoteta. "Kestavien” kehityskulkujen pohjaksi on vain vedettava rajoja hyddykkeiden ja
turhakkeiden valilla. Siinapa vasta kysymys. Talla veteen piirretylla viivalla vareilevat sekd pienen
ettd suuren mittakaavan ratkaisut. Keskeisid ovat mm. energia- ja materiaaliratkaisut. Niidenkin

pohjalla ovat ihmisten aate- ja asennemaailmojen ailahdukset ja/ tai kivettymat.

Olisiko konferensseja toimivampi metodi suuntautuminen ruohonjuurille. Eraat "todelliset”
ruohonjuuret ovat vasta muhimassa koulutuksen ja kasvatuksen piirissa.

Koulutus antaa tietoa/ osaamista, kasvatus kehittda asenteita. Kuluttajuudessa asenteet ovat
keskeiset. Ne sdantelevat toimiamme tehokkaammin ja laaja-alaisemmin kuin koulutuksen tuoma
tieto. (vrt. tuhlaus, piittaamattomuus, roskaaminen, valosaaste, poly- ja molysaaste jne). Se mita
kutsumme tiedoksi on osoittautunut monilta osiltaan lyhytikdisemmaksi kuin nuorena omaksutut

asenteet.

Jos laitosmuotoiseksi organisoitu koulutus ja kasvatus suunnataan paaosiltaan vield kasvuiassa
oleviin, on aikuisten ominta aluetta osallistava kansalaistoiminta. Seka kehitysvaiheessa etta
kypséassa iasséa oleville voidaan ajatella rakennettaviksi "vihreita polkuja”

Eras luonteva sytyke paljon laajemmalle ruohikkopalolle voisi olla kotitalousopetukseen
sisallytettava asennekasvatus. Kun alaa enemmalti tuntematta luen sen periaatteita kuvaavaa
tekstid, huomaan sen yleisessa otteessa paljon kosketuskohtia kuluttamisen etiikkaan.

Pari esimerkkid Turun normaalikoulun kotitalouden nettisivuilta valaisee, mita tarkoitan:

- yhteisty0 erilaisten ihmisten kanssa vahvistaa kulttuuritietoisuutta ja oman identiteetin
vahvistumista

- ihmisena kasvaminen ja eldamanhallintataitojen kehittdminen muodostavat opiskelun ytimen

- vastuu ymparistdsta ja kestavasta tulevaisuudesta on huomioitava kaikissa arkipaivan valinnoissa

Riittdk6on tama. Organisoidun opiskelun eri aineissa ja aineyhdistelmissd — muissakin kuin
kotitaloudessa — voidaan tietoisesti rakentaa "vihreita polkuja” ulottumaan opiskeluvaiheen koko
pituudelle. Tietoisena tavoitteena olisi kasvaminen valistuneeksi "kuluttajakansalaiseksi”

tilanteessa, jonka vaihtoehtona ovat narussa talutettavat passit.

Oikeat kysymykset



Eldmme informaatioyhteiskunnassa. Tarjolla on runsain maarin "oikeita” vastauksia. Osa niista on
vastauksia vaariin kysymyksiin. Osallistavan kansalaiskasvatuksen eras avaintehtava olisikin

kaynnistaa keskustelut etsimalla oikeita kysymyksia

Oikeiden kysymysten haarukointiin siséltyy ensimmainen oikea vastaus kun siirretdan painotuksia
huipuilta ruohonjuuriin. "Oikeat” kysymykset eivat 16ydy korkean tason poliitikkojen
konferensseissa sen paremmin kuin ympariston ystavien moraalisaarnoissa. Jos oikeita
kysymyksia osataan ja rohjetaan esittda, ollaan jo pitkalla. Kulutuksen ja tuotannon dialogi on
kuitenkin kuormitettu vahvoilla tabualueilla, globaalitasolle tultaessa jo yleensa ymmarretaan,
millaiset karikot on hiljaa kierrettava. Mita ei saa ajatella, sita ei saa ajatella,

puhumisesta puhumatta.

Lopuksi otan malliksi erdan oikean kysymyksen — ja vastauksen

- Milla ilmastonmuutos saadaan pysaytettya?
- Ihmisenmuutoksella ’

Matti K. Makinen

" Toinen mies, Helsingin Sanomat 8.01.2007



